


Communicatie budget Berlijn 2023

▪ Media € 0,00

▪ Social media € 0,00

▪ Media monitoren € 3.476,00

▪ Uitingen € 4.035,00

▪ Smoelenboek, banners, kaarten, e.d.

▪ Documentaire € 33.900,00

▪ Mede dankzij extra gelden van de NTR mogelijk 

gemaakt



Was jij FAN van ons Team NL?



Hoe deden 
wij het op 
social? *Gemeten van 1 mei t/m 31 juli



Social impact #SOTeamNL2023

▪ Op onze belangrijkste kanalen

▪ Facebook

▪ Instagram

▪ LinkedIn

▪ Gemeten van 1 mei t/m 31 juli

▪ Piek in onze social content over de World Games

▪ Gebruikmakende van statistieken van de social

kanalen (dus geen ‘onafhankelijk’ social media tool)



Facebook



Facebook – best performing

“Best performing post” 
met een bereik van

“Best performing video” 
met een bereik van



Instagram



Instagram – best performing

“Best performing video” 
met een bereik van

“Best performing post” 
met een bereik van

Crosspost met 
Schaatsteam Reggenborgh



LinkedIn



LinkedIn – best performing

▪ Met 16.074 impressions is dit 

de “best performing post”

▪ Totaal waren er 

▪ 300 clicks

▪ 415 likes

▪ 17 comments

▪ 10 reposts



Hoe deden 
wij het in 

de media?



▪ Gemeten met mediaweb

▪ Print en web gemeten van  juni 2022 t/m heden

▪ RTV en social gemeten van 1 mei t/m 31 juli 
▪ Resultaten zijn exclusief

▪ De highlights van print, web, RTV en social totaal:

* AVE waarde van mediaweb is gebaseerd op ingekochte advertentiemedia. Special Olympics Nederland maakt echter 

gebruik van free publicity en koopt geen advertentiemedia in. De PR-waarde wordt berekend met een speciale PR-factor 

van mediaweb. Met de PR-waarde breng je de totale impact van je media-inspanningen in kaart. 

ESPN

Media impact Special Olympics Team NL



Berichten - totaal 1.187

Aantal 
per medium

Trend van het 
aantal berichten 



Bereik - totaal 265.199.443

Bereik 
per medium

Trend van 
het bereik 



‘Het emotionele pad van 

judoka Angelica (39) op de 

Special Olympics’

geschreven door 

Walter Tempelman

met een bereik van 

7.355.000

en een AVE waarde van 

€ 8.274,38

*Bericht met het meeste bereik

https://www.nu.nl/uit-andere-media/6269353/het-emotionele-pad-van-judoka-angelica-39-op-de-special-olympics.html
https://www.nu.nl/uit-andere-media/6269353/het-emotionele-pad-van-judoka-angelica-39-op-de-special-olympics.html
https://www.nu.nl/uit-andere-media/6269353/het-emotionele-pad-van-judoka-angelica-39-op-de-special-olympics.html
https://www.nu.nl/uit-andere-media/6269353/het-emotionele-pad-van-judoka-angelica-39-op-de-special-olympics.html


Advertising Value Equivalency (advertentiewaarde)

- totaal € 533.790,-

AVE 
per medium

Trend van 
AVE



PR-waarde - totaal € 2.822.912,-

PR-waarde 
per medium

Trend van 
PR-waarde



‘Topsporters speciaal 

naar Berlijn’

in de Telegraaf geschreven 

door Eddy Veerman

met een bereik van 

868.999

en een AVE waarde van 

€ 30.775,00

en een PR waarde van

€ 164.107,69

*Bericht met de meeste waarde



In het nieuws

NOS Journaal

Hart van Nederland

Tijd voor Max

NPO Radio 1



Kers op 
de taart



De weg naar de Special Olympics

De documentaire ‘De weg naar de Special Olympics’ World 

Games werd uitgezonden op zaterdag 26 augustus op NPO1.

Na maanden van hard werken is het resultaat een 

inspirerende sportdocumentaire over de universele kracht 

van sport die beperkingen overstijgt!

Kijk terug

https://www.npostart.nl/de-weg-naar-de-special-olympics/26-08-2023/VPWON_1352878


#1 post in 2023 op Facebook (tot heden)

▪ Bereik van 8.020 op Facebook

▪ Minstens een miljoen kijkers* 
op NPO1 en NPO2

▪ Via NPO Start bijna 7.000x 

bekeken 

Bereik van 8.020 
op Facebook

* o.b.v. de uitzending op 26/08 en 13/09. 



Partners 
in actie



▪ Presentator Wouter Bouwman en 
cameraman Aryan Jauregui hebben 
verslag gedaan vanuit Berlijn

▪ Dagelijks werd er live geschakeld 

Benieuwd naar de reportages op 
ESPN Vandaag? 

▪ Ook werd de openingsceremonie live 
uitgezonden en was er een week na 
de World Games een compilatie op tv 

▪ Totaalbereik was 875.000

ESPN

Klik hier

https://specialolympics.nl/soteamnl2023-op-espn/


Ocean Outdoor

▪ Dankzij ESPN hadden wij een campagnebeeld en 

promo die op de billboards van Ocean Outdoor te zien 

waren

▪ De campagne was te zien op 39 masten in het hele land

▪ Maximaal bereik was 22.773.696



Toyota

▪ Toyota Nederland heeft vooraf, tijdens en achteraf 
geadverteerd op Facebook 

▪ Uiteindelijk zijn 7,5M impressies behaald met een uniek 
bereik van 3,4M

▪ “Interessant was dat de content bovengemiddeld veel 
engagement creëerde, met onder andere succes en felicitatie 
wensen aan de sporters.”
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Koffietijd

▪ Dankzij de Nationale Postcode Loterij waren onze 

gymnasten en Head of Delegation Harmen 

Bijsterbosch op bezoek bij Koffietijd



Op Facebook



Op Instagram



Op LinkedIn



Changing
attitudes!
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